Landkreis Jerichower Land
Der Landrat

Bereich: Hauptamt
Aktenzeichen: 80 30 30
Datum: 03.11.15

Vorlagen-Nr.:

01/119/15

Beratungsfolge:

X offentliche Beratung
[] nichtoffentliche Beratung gem. § 4 GO d. KT

Fachausschuss: BuK 17.11.15
KA: 02.12.15
Kreistag: 16.12.2015

Beratungsgegenstand (Bezeichnunq):

Beendigung der Mitgliedschaft im Fremdenverkehrsverein Genthin e.V.
Eintritt in den Magdeburger Tourismusverband Elbe-Bérde-Heide e.V.

Beschlussvorschlaqg:

Der Kreistag beschliel3t die Beendigung der Mitgliedschaft des LK JL im Fremdenverkehrsverein

Genthin e.V. sowie den Eintritt in den Tourismusverband Elbe-Borde-Heide

gez. Steffen Burchhardt

Beratungsergebnis:

Gremium TOP Datum Einstimmig JA Nein | Enth. | Zurlckverwiesen an
Fachausschuss

BuK 7 17.11.15 4 1 -

KA 02.12.15

Kreistag 16.12.15




Sachverhalt (Begrindunq):

Am 26.06.1993 wurde der Fremdenverkehrsverein Genthine.V. gegrindet, der Landkreis Genthin
(Rechtsnachfolger Landkreis JL) trat diesem im gleichen Jahr bei.

Seit 1993 erledigt der FVV Genthin erganzende freiwillige Aufgaben fur den LK, welche aufgrund
der steigenden Geldknappheit in den Kassen der Kommunen nicht mehr im Alleingang wahrge-
nommen werden konnten. Der Jahresmitgliedsbeitrag betragt 15.000,00 Euro.

Der Tourismus ist inzwischen zu einem beachtlichen Wirtschaftsfaktor geworden. Die Finanzierung
touristischer Projekte unterliegt strengen Sparzwangen. Somit scheint es wenig zweckdienlich, dass
Stadte und Landkreise weiterhin touristische Ziele im Alleingang verfolgen. Es wird angestrebt, in
den Regionen den Wirtschaftsfaktor Tourismus gebindelt zu férdern.

Nach dieser MaRRgabe soll in Zukunft die touristische Vermarktung des Jerichower Landes erfolgen.
Grof3e Raume und konzentrierte Schlagkraft sind maf3gebliche Voraussetzung, um mit den wenigen
zur Verflgung stehenden Mitteln, effektive und effiziente Lésungen zu erreichen.

Der Landkreis JL sieht einer positiven Vermarktung der Region als Einheit entgegen. Ziel ist es, die-
sen in ein Ubergeordnetes Tourismuskonzept einzubinden und weniger stark an politischen Grenzen
Zu orientieren. Regionen wie der Spreewald, die Altmark, die Lineburger Heide oder Sidtirol sind
nur einige von vielen positiven Beispielen. Notwendig ist demnach eine starkere Fokussierung auf
Destinationen und eine bessere Kooperation Uber Regional-, Landes- und Bundesgrenzen hinweg.

Dieses Ziel kann mit der bisherigen Mitgliedschaft im Fremdenverkehrsverein Genthin e. V. nicht in
dem zukiinftig erforderlichem Umfang erreicht werden. Die Kindigung der Vereinbarung mit der
Touristinformation Genthin, in Wahrnehmung touristischer Aufgaben des Fremdenvereins Genthin
e.V., erfolgte bereits am 29.09.2015.

Um den erhoéhten MaR3gaben in der Tourismusentwicklung des Jerichower Landes bestmoglich
gerecht zu werden ist es sinnvoll dem regionalen Tourismusverband Elbe-Bdrde-Heide beizutreten.

Der Jahresmitgliedsbeitrag im Tourismusverband Elbe-B6rde-Heide betragt 12.000,00 Euro,das
bedeutet gegeniiber dem Beitrag im Genthiner FVV eine jahrliche Ersparnis von 3.000,00 Euro.

Eine detaillierte Beschreibung des Wirtschaftsfaktors fur die Region Elbe-Borde-Heide sowie eine
Darstellung der Aktivitaten, Vorhaben und Projekte des Tourismusverbandes Elbe-Borde-Heide
liegen der Beschlussvorlage bei.

Nachhaltige touristische Entwicklung landlicher Lebensrdume muss, neben dem Erhalt von Natur-
und Kulturlandschaft — immer auch mit dem Ziel der Bildung regionaler Identitat verknlpft werden.
Fur die Zukunft des Landkreises JL bedeutet dies grundlegend:

Profilierte groRrdumige Tourismusstrategien — eingebettet in die regionale und/oder landesweite
Ausrichtung.

Aus den v.g. Griinden moge der Kreisstag dem o0.g. Beschlussvorschlag zustimmen.

Anlage:
Konzept des Tourismusverbandes Elbe-Borde-Heide
Kindigung der Vereinbarung tiber die Wahrnehmung der touristischen Aufgaben vom 29.06.2006




Nachweis der haushaltsrechtlichen Ermachtigung:

Buchungsstelle / Bezeichnung: 57510100 / 542900

Planansatz: 15.000,00 EUR
abzugl. Bedarf fir das laufende Haushaltsjahr: 15.000,00 EUR
= UberplanmaRiger Aufwand 0,00 EUR

Deckung durch Mehrertrag bei
Deckung durch Minderaufwand bei

Prifvermerk durch Fachbereich Finanzen:
(nur fur upl./apl. Aufwendungen und Auszahlungen)




Verbandsportrait
Vortrag zur Mitgliederwerbung

Stand 2015
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Tourismusstrukturen Sachsen-Anhalt
{Stand 2015)
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Verbandsgebiet




Touristische Themen und Zielgruppen der Region
Magdeburg, Elbe-Borde-Heide

MaA
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Regionale Beherbergungsstatistik
Flache: 5.570 km? (= 27%v. S.-A.)
Einwohnerzahl: 694.412 (=31%5.-A.)




Wirtschaftsfaktor Tourismus fiir die Region
waczssuson Magdeburg, Elbe-Bérde-Heide

ELBE-BORDE-HEIDE

(aus Studie ift 2011, vom Verband mitfinanziert, Neuauflage in 2015 in Arbeit)




Netzwerk Tourismusverband Elbe-Borde-Heide
65 Verbandsmitglieder

» LHS MD sowie Landkreise BK, SLK
» 11 Stadte / Gemeinden / Verwaltungsgem.

> 34 Touristische Leistungsanbieter (z.B. Hotels,
Gaststatten, MMKT)

» 3 Fremdenverkehrs-/ Heimatvereine ( z.B TV Colbitz-
Letzlinger Heide)

» 5 Thematische Fachverbande, Stiftungen u. Vereine
(z.B. ADFC)

» 3 Fordernde Mitglieder / Wirtschaftsunternehmen
(z.B.Sparkassen, Kali Zielitz)

» 6 Sonstige (Hochschule,Verkehrstrager,...)
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Ubersicht unserer regionalen
Prospekte

Imagebroschiire

Regionalkarte Radwandern, Wandern, Wasserwandern
Gastgeberverzeichnis Stadt und Region (alle 2 Jahre neu)
Handbuch Elberadweg (jahrlich neu)

Elberadwegjournal ,,RADtour* (alle 2 J ahre neu)

Flyer ,,Siile Tour*

Flyer ,,Salzige Tour"

Flyer ,, Tourismus fiir Alle* (vergriffen)



Verbandsgeschaftsstelle

» Personal:
Geschaftsflhrer
Koordinator Elberadweg
2 projektbezogene MA in Teilzeit

» Jahresbudget Einnahmen: ca. 270.000€
Mitgliedsbeitrage ca. 90.000€
Projektbezogene Einnahmen  ca. 100.000€
Tourismusférderung (EFRE) ca. 65.000€
Einnahmen aus Verb.-Leistungen 6.000 bis
10.000€

» Ausgaben:
Betrieb einer GS ca. 210.000€
Marketing /Projekte ca. 60.000€




Projekt Elberadweg
Marketingpool ERW Mitte

ELBER.

»2007 Aufbau eines Marketingpools als Netzwerk zur
touristischen Vermarktung des Elberadweges im Abschnitt Mitte

unter Einbeziehung der Anbieter und Orte

»Keine éigenstéindige Rechtsform, sondern eine thematische
Arbeitsgemeinschaft unter dem Dach des Tourismus-verbandes
mit festen Beifrgen und Kiindigungsfristen

» Schaffung von Planungsmdéglichkeiten im Marketing und
Reduzierung der Abhéngigkeit von 6ffentlichen Geldern




Marketingpool ERW |
Mitglieder Stand 2015 Wyl

223 Mitglieder im Abschnitt Mitte (von Dessau-Roflau bis
Wittenberge)

darunter:

192 radfreundliche Unterkiinfte
10 radfreundliche Gaststétten
18 Orte entlang der Elbe

2 Reiseveranstalter
1 Radservice-Unternehmen

YV V VYV VYV VY

3 Partner / Sponsoren (IHK, Gasversorger ems)




Thematische Regionale Routen :%%
- DIE SALZIGE TOUR - ed

SALZIGE
TOUR

» Initiator 2011 Stadt StaB3furt

» Projektentwicklung aus Férdermitteln der Regionalen
Planungsgemeinschaft Magdeburg

» Logo, Flj/er und Internctseite 2014
» Netzwerkgriindung 2014/15 mit 35 Mitgliedern

» derzeit Akquise von Angeboten fiir einen jihrlichen
Aktionsmonat (ab 2016 geplant)




Thematische Regionale Routen
- DIE SUSSE TOUR -

MAGDEIBUR
TOURISMUSVEIBAMD
ELBE RS RDEHEIDE

> eine Zucker- und Riibentour durch die MD Borde in
Anlehnung an das USP ,,Fruchtbarster Boden Deutschlands®

» Tradition des Riibenanbaus wird mit der Produktion heute,
der Verkostung von regionalen Produkten und ldndlichen

Angeboten verknlipft

» Start in 2006 als Praxisbeispiel des AEP mit Partnern
(z.B. LEADER)

> Start Zuckerdorf Klein Wanzleben, 28 Orte sind beteiligt

> jihrlicher Aktionstag Mitte Oktober mit 34 Angeboten




Was bringt die Mitarbeit im Tourismusverband®?

MAGPIRURGER
TOURISMUSYEIRARD
ELBEAORDEHEIDE

Aufwand: Jahresbeitrag in Abhingigkeit von der EW-/ Bettenzahl

Leistungen (Auszug):

*Blindelung drtlicher Aktivititen und Bausteine und gezielte thematische
Vermarktung der Region als Einheit nach dem Erlebnisinselkonzept
Darstellung in regionalen Broschiiren und Prospekten

*Bundesweite Presse- und Offentlichkeitsarbeit

*Platzierung touristischer Angebote im AuRenmarketing des Landes
Betreuung des touristischen Teils im Internetportal der regionalen Planungs-
gemeinschaft Magdeburg (mit digitalem Veranstaltungskalender und Gastgeberverzeichnis)

«Teilnahme an touristischen Messen und Prasentationen

«Platzierung der Region bei der DZT (Traveltipps, Materialbereitstellung fur das
Auslandsmarketing)

«Entwicklung bzw. Qualifizierung von Angeboten im Rahmen von thematischen
Projekten, z.B Elberadweg (Férdermittel von Land u. EU flieRen in die Region!)
Weiterbildung der Touristiker und fachliche Beratung

*Qualitdtsmanagement (Durchfithrung von Klassifizierungen der Leistungstrdger und
Touristinformationen)

TS und noch vieles mehr!




